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Dia Nacional do Combate a Pirataria: Vestuario sofre RS 84 bilhdes
em prejuizos no Brasil

Setor enfrenta aumento alarmante de produtos falsificados que afeta arrecadagdo e emprego; ABVTEX pleiteia
por agdes efetivas para protegdo da industria e varejo téxtil

O Dia Nacional do Combate a Pirataria é celebrado em 3 de dezembro e busca chamar ateng¢do para
o grave cenario de falsificagOes e réplicas que o mercado brasileiro enfrenta. De acordo com o Férum
Nacional de Combate a Pirataria (FNCP), a participagdo do mercado ilegal no Brasil vem
crescendo a cada ano. Nos Ultimos dez anos, as perdas de 15 setores aumentaram mais de 400%,
pulando de RS 100 bilh&es para RS 441 bilhdes.

Os dados do FNCP reportam que o setor de vestudrio foi o mais afetado no pais, contabilizando perdas
de RS 84 bilhdes, em 2023. A Associacio Brasileira do Varejo Téxtil (ABVTEX) ressalta a gravidade dos
impactos da pirataria e falsificacdo no segmento. Os dados indicam a urgéncia da situacao,
evidenciando os prejuizos econémicos gerados pelo ndo cumprimento das normas em vigor na
legislacdo brasileira.

“Esses numeros ndo podem ser ignorados. O impacto da pirataria vai além das perdas financeiras; ele
afeta toda a cadeia produtiva, gera desemprego, reduz a arrecadac¢ao de tributos e compromete a
qualidade dos produtos oferecidos ao consumidor. Precisamos de uma mobilizagdo conjunta entre o
governo e o setor para que a legislacdo em vigor seja cumprida e para que controles mais rigidos sejam
implementados”, comenta Edmundo Lima, diretor executivo da ABVTEX.

Prejuizos do Brasil - Mercado llegal - 2023 @ Foum Nagonal

Estimativa de perdas de 15 setores produtivos + 46% de evasdo fiscal INCP - a liegalidade
VESTUARIO * 84.000.000.000
BEBIDAS ALCOOLICAS *** 72.200.000.000
COMBUSTIVEIS**** 30.000.000.000
MATERIAL ESPORTIVO***** 22.200.000.000
HIGIENE PESSOAL, PERFUMARIAE COSMETICOS* 21.000.000.000 R$ 302.250.000.000
DEFENSIVOS AGRICOLAS 14.500.000.000 PERDAS TOTAIS
OURO™ 12.750.000.000 Perdas de 15 setores
TV POR ASSINATURA* 12.100.000.000 _I R$ 441.285.000.000 I
OocuLos 10.000.000.000
CIGARROS 9.800.000.000
CELULARES****** 6.900.000.000 ObS.: Dados fornecidos
AUDIOVISUAL (FILMES)* 4.000.000.000
PCs*+rix 1.200.000.000 R$ 139.035.000.000 pelos respectivos setores,
PERFUMES IMPORTADOS 1.000.000.000 Perda estimada com sonegagio (46%) diretamente ao FNCP
BRINQUEDOS 600.000.000

* Estaveldesdeoano 2022
** Ouroacrescidoem 2023
*** Estimativamantida porém haverdatualizagdoapdsjunhode 2024
**** Serdo atualizadosaté maiode 2024
***%* Dados de todosos segmentosde produtosesportivos
**x*+* Dados decelularese PC’s do IDC (International Data Corporation)

ALAC indica que o mercadailegal
representa2% do PIB dospaises da América Latina; No
Brasil, 4.2% do PIB.

Segundo Edson Vismona, presidente do Forum Nacional Contra a Pirataria e llegalidade (FNCP)
e do Instituto Brasileiro de Etica Concorrencial (ETCO), o valor de RS 441 bilhdes é maior. “Tendo
em vista que dos 50 setores mapeados pelo Férum que sofrem com o mercado ilegal, sé 15
reportaram suas perdas. Somando os servicos que também sofrem com desvios ilegais, energia
elétrica, dgua, telefonia, podemos afirmar que as perdas ultrapassam RS 500 bilh&es”, aponta.


https://www.abvtex.org.br/
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Quanto o Brasil perde com o mercado ilegal? Férum Nacional

Contra a Pirataria

NCP e a llegalidade
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(Obs.: Dados fornecidos pelos respectivos setores, diretamente ao FNCP)

Forum Nacional
Contra a Pirataria

INCP - a liegaiicade

Além dos impactos econémicos, a pirataria também coloca em risco a salde e a seguranga dos
consumidores, uma vez que produtos falsificados podem ndo atender a normas de qualidade e
seguranca estabelecidas pela legislagdo brasileira, como regulamentacdo para etiquetas, descricdo da
origem do produto e inclusdao da composicdo téxtil no produto.

“Além de prejudicar as empresas que atuam na economia legal, os consumidores sao igualmente
prejudicados por produtos de baixa qualidade e que, por ndo respeitarem normas e
regulamentos técnicos, afetam a saude e seguranca. Nao bastassem esses danos para toda a
sociedade, é certo que as organizagdes criminosas e milicias cada vez mais ocupam o espaco da
ilegalidade, ofertando produtos com pregos mais baixos por ndo pagarem impostos, ganhando
competitividade e se financiando com os bilhdes gerados pelo mercado ilegal”, complementa
Vismona.

A ABVTEX defende que haja uma fiscalizacdo rigorosa por parte dos 6rgaos competentes, como
Inmetro, Anvisa e Anatel, para assegurar que todos os produtos disponibilizados no mercado brasileiro
atendam aos mesmos padrdes, conforme o que é exigido por lei. “Acreditamos que a promocao da
isonomia regulatdria é um passo importante para proteger os direitos dos consumidores, industria e
comércio nacional”, reforca Lima.

Sobre a ABVTEX

Fundada em 1999, a Associagdo Brasileira do Varejo Téxtil (ABVTEX) é a entidade que congrega
as mais representativas redes nacionais e internacionais de varejo de moda, que comercializam
itens de vestuario, calgados, bolsas, acessérios, além de artigos téxteis para o lar. E a principal
interlocutora do setor junto a entidades ligadas a indUstria, comércio e servicos; autoridades dos
governos federal, estaduais e municipais; ONGs e associa¢des; imprensa; e a sociedade em geral.

Promotora do didlogo entre toda a cadeia de valor da moda, a ABVTEX é reconhecida por suas
iniciativas em prol do compliance, fornecimento responsavel e a promog¢ao do trabalho digno,
por meio do Programa ABVTEX. Possui ainda como pilares de atuacdo o combate a falta de
isonomia tributaria frente aos e-commerces internacionais, a informalidade e o desenvolvimento
sustentavel da cadeia produtiva que abastece o varejo de moda, entre outras frentes.
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