ABVTEX participa do lancamento da primeira edi¢do do indice de
Transparéncia da Moda Brasil

Foi lancado, hoje (11), em S3o Paulo, o relatério “indice de Transparéncia da Moda Brasil”,
uma realizagao conjunta das equipes brasileira e global do Movimento Fashion Revolution,
para analisar em que medida 20 grandes marcas e varejistas de moda estdo comunicando ao
publico sobre suas cadeias produtivas - e incentivar uma maior prestacdo de contas em relagao
aos impactos socioambientais do setor.

Com o apoio Institucional da ABVTEX - Associacdo Brasileira do Varejo Téxtil, a publica¢do teve
a implementacdo e desenvolvimento de pesquisa realizados pela equipe do Fashion Revolution
Brasil, em parceria técnica com o Centro de Estudos em Sustentabilidade da Fundagdo Getulio
Vargas (FGVces), e teve como base as informagées disponibilizadas em canais como sites e
relatdrios de responsabilidade social corporativa, ou de sustentabilidade; e no questionario
com quase 200 perguntas, enviado aos representantes das marcas, com o objetivo de
estimular um processo participativo.

O diretor executivo da Associac¢do Brasileira do Varejo Téxtil, Edmundo Lima, participou da
mesa-redonda no langamento. Ele afirmou que “a ABVTEX busca promover a transparéncia
entre a cadeia de valor da moda, pois a entidade e suas associadas querem jogar luz as
questdes que precisam ser mais aprofundadas em debates das organizacdes e da sociedade
em geral sobre responsabilidade social e o papel de cada um. Quanto mais forga tiver o
movimento de transparéncia, maior serad a onda positiva capaz de motivar a adesdo de uma
parcela do mercado em prol da moda sustentdvel, mais justa e responsavel”.

Foi avaliada a disponibilidade de informag0es oferecidas pelas empresas em cinco categorias:
“Politicas e Compromissos”, “Governanca”, “Rastreabilidade”, “Conhecer, Comunicar e
Resolver” e “Tdpicos em Destaque”.

“A inteng3o é que o indice se torne uma ferramenta Gtil para todos, despertando um olhar
critico sobre a transparéncia atual e a evolugao das marcas ao longo do tempo. "Queremos
enfatizar que o leitor use as descobertas do indice para refletir sobre as tendéncias gerais de
transparéncia e os padrdes de divulgacao de informacgdes, em vez de se concentrar em qual
marca pontuou mais do que a outra", explica Eloisa Artuso, gestora do projeto e diretora
educacional do Fashion Revolution Brasil.

Aron Belinky, coordenador da equipe de pesquisas da FGVces que atuou no projeto, ressaltou
o potencial do relatério como catalisador de mudangas: "Esperamos que a primeira edi¢ao do
ITM Brasil encoraje as empresas locais a comunicar a forma como gerenciam os seus negdcios
e os impactos de suas operagdes, e também a abrir o didlogo com seus publicos de interesse.
Que iniciativas como essa sirvam de modelo e inspiracdo a outros setores da economia
brasileira, com desafios tdo abrangentes quanto os da industria da moda."

Baixe o relatério em: https://www.fashionrevolution.org/about/transparency/
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